
ТАБЕЛА 5.2а. КЊИГА ПРЕДМЕТА – ОСС ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

ПРИЛОГ 5.1. КЊИГА ПРЕДМЕТА (У ДОКУМЕНТАЦИЈИ  И НА САЈТУ ИНСТИТУЦИЈЕ). 

ПРИЛОГ 8.2.  КЊИГА ПРЕДМЕТА - (У ДОКУМЕНТАЦИЈИ  И НА САЈТУ ИНСТИТУЦИЈЕ  

 
 

Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета: Основе менаџмента 

Наставник/ наставници: др Драган Милачић 

Статус предмета: обавезни 

Број ЕСПБ: 7 (седам) 

Услов: нема услова 

Циљ предмета 

Упознавање студената са основним елементима менаџмента,научним и теоријским принципима и методама 

савременог менаџмента, савладавање методологије и техника менаџерских функција, као и упознавање са 

природом посла менаџера и менаџерским вештинама,  мотивацијом, комуникацијом и контролисањем 

процеса и резултата рада са циљем њихове ефикасне примене у пракси. 

Исход предмета 

Савладавањем овог предмета студенти стичу способности управљања пословним функцијама у 

организацији кро зпланирање, организовање, вођење и контролу. Моћи ће да примене менаџерске технике 

управљања и руковођења, спроводе различите облике контроле, мотивишу запослене, анализирају и оцењују 

актуелне проблеме у менаџерској пракси, утврђују циљеве пословања (политике, стратегије, тактике)  и 

доносе најважније пословне одлуке. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Појам и дефинисање менаџмента 

2. Менаџери и врсте менаџера, улоге менаџера 

3. Менаџерске вештине 

4. Функције менаџмента, ефикасност и ефективност менаџера 

5. Врсте менаџмента, стратегијски и оперативни менаџмент 

6. Настанак и развој менаџмента, теорије менаџмента, савремени приступи менаџменту 

7. Појам и дефиниције планирања, процес планирања 

8. Подела и врсте планова 

9. Стратегијско и оперативно планирање 

10. Организовање и организационе структуре, врсте организационих структура 

11. Тимови и тимски рад, врсте тимова 

12. Организациона култура, елементи, функције и врсте организационе културе  

13. Вођење и елементи вођења, лидерство, менаџмент људских ресурса 

14. Појам и карактеристике мотивације, теорије мотивације 

15. Контролисање, сврха и значај функције контроле 

Практична настава :  

Студије случаја и примери из праксе организација. Припрема за самосталну израду студије случаја. 

Решавање пословних ситуација кроз примену и анализу основних функција менаџмента; анализа пословних 

одлука и процена предложених решења кроз групни рад, презентације и групну дискусију. 

Литература  

Обавезна: 

1. Машић, Б., Џелетовић, М., (2021). Увод у менаџмент: принципи, процес и концепти. Београд: 

Академска мисао. 

Допунска: 

1. Вилијамс, Ч., (2022). МГМТ: Принципи менаџмента. Београд: Дата статус. 

2. Милачић, Д., (2016). Основе менаџмента. Београд: Висока пословна школа струковних студија 



“Чачак“. 
Број часова  активне наставе:60 Теоријска настава: 30 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе:  Предавања и вежбе - комбиновано фронтално и интерактивно, анализа примера 

из праксе и самостално израђених студија случаја, обједињавање наученог градива. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
Поена: 50 

 

Завршни испит  

 

Поена: 50 

 

активност у току предавања 15 писмени испит 30 

практична настава  усмени испит 20 

колоквијум-и 20   

семинар-и 15   

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 
Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета: Статистика  

Наставник/наставници: др Горан Славковић 

Статус предмета: обавезан 

Број ЕСПБ: 8 (осам) 

Услов: нема услова 

Циљ предмета усмерен је на то да студенти што боље савладају основе статистике кроз статистичке 

методе и моделе који се могу користити као подршка у одлучивању за различите области економије. 

Примена статистике најчешће се среће у менаџменту, у маркетингу и финансијама, како би се на што 

бољи начин разумеле и процениле информације у економији. Jедно од најважнијих подручја рада везaн је 

управо за истраживање тржишних кретања и аналитичко-истраживачки рад.  

Исход предмета је оспособљавање студената за моделирање и решавање практичних проблема у 

менаџменту, маркетингу и финансијама применом метода статистичке анализе. Такође, адекватно 

коришћење предикције како би се постигла што већа тачност приликом закључивања, а тиме и већи 

степен сигурности приликом одлучивања. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Појам и значај статистике. 2. Предмет статистичког истраживања. 3. Статистички скуп. 4. Јединице и 

обележја посматрања. 5. Описне технике. 6. Теоријске дистрибуције. 7. Метода узорка. 8. Тестирање и 

закључивање. 9. Тестови средине. 10. Тестови пропорције. 11. Анализа варијансе и претпоставке за њену 

примену. 12. Регресија и корелација. 13. Анализа временских серија. 14. Примена рачунарских пакета у 

пословној статистици. 15. Програмски пакет Excel. 

Практична настава  

Узорковање - вежба. Избор и примена статистичких метода у складу са постављеним проблемом и у 

зависности од врсте - вежба. Графичко и табеларно приказивање података - вежба. Интерпретација 

резултата и доношење закључака - вежба. Анализа врста грешака – вежба које се могу појавити у 

менаџменту, маркетингу и финансијама. 

Литература  

Обавезна:  

1.Костић-Ковачевић, И., (2022). Вероватноћа и статистика са збирком задатака, Београд: Универзитет 

Сингидунум. 

Допунска:  

2. Ловрић, М., (2008). Основи статистике, Економски факултет Крагујевац. 

Број часова  активне наставе Теоријска настава:60 Практична настава:30 

Методе извођења наставе 

Интерактивна предавања, дискусије, анализа случаја из праксе, учење засновано на проблему, е-учење, 



претрага. Вежбе – аудиторне, рачунарске. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе Поена:70 Завршни испит  Поена:30 

активност у току предавања 30 писмени испит 10 

практична настава / усмени испит 20 

колоквијум-и 20 ..........  

семинар-и 20   

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 
Студијски програм :ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета: Пословна економија 

Наставник: др Илић Силвана 

Статус предмета: обавезан 

Број ЕСПБ:  8 (осам) 

Услов: нема услова 

Циљ предмета 

Стицање теоријских и практично применљивих знања о процесу пословања предузећа:принципима, 

средствима, трошковима и резултатима привређивања основног тржишног субјекта. Теоријски циљ се 

своди на разумевање суштине појма предузећа, законитости његовог функционисања и његовог односа са 

окружењем. Практични циљ је усмерен на стицање знања и вештина која ће бити предуслов за успешно 

управљање предузећем. Предмет омогућава студентима да схвате значење и значај предузећа као темељне 

институције тржишног привређивања. 

Исход предмета  

Студенти ће након процеса учења бити у стању да:разумеју сврху и циљеве предузећа, његово место и 

улогу у тржишном окружењу; анализирају правне и организационе аспекте предузећа;идентификују 

факторе који утичу на трошкове пословања и примене моделе за њихово управљање;анализирају основне 

економске принципе и на конкретним примерима одаберу адекватну развојну стратегију. Поред тога, 

студенти ће бити оспособљени да идентификују релевантне механизме за одређивање тражње за 

производима предузећа и да анализирају чиниоце који утичу на резултате пословања предузећа. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Појам, предмет и циљеви изучавања економике предузећа, 

2. Предузеће као основни субјекат тржишног привређивања, 

3. Циљеви, ресурси и функције предузећа, 

4. Приступи мерењу ефикасности и ефективности предузећа, 

5. Облици и врсте предузећа у савременим условима, 

6. Велика предузећа и пословни системи, 

7. Условљеност и класификација функција у предузећу, 

8.  Ангажовање и трошење средстава у предузећу, 

9.  Управљање трошковима предузећа, 

10. Калкулација трошкова у предузећу, 

11. Преломна тачка рентабилности, 

12. Економски показатељи пословања предузећа, 

13. Пословање предузећа у условима конкуренције, 

14. Резултати пословања предузећа и расподела резултата пословања, 

15. Развојна политика и правци раста предузећа. 

Практична настава  



Анализа теоријског садржаја и примера из тржишне праксе применом квантитативних илустрација, 

симулација процеса и начина доношења пословних одлука, калкулација трошкова на конкретним 

примерима, израда задатака дискусије студената по појединим практичним питањима. 

Литература  

Основна:  

1. Ануфријев, А. (2016). Пословна економија. Београд: Висока пословна школа струковних студија 

„Чачак“. 

Допунска:  

1. Пауновић, Б. (2021). Економика предузећа: предузеће, окружење и улагања. Београд: Центар за 

издавачку делатност Економског факултета. 

Број часова  активне наставе: 90 Теоријска настава: 60 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Предавања уз укључивање студента у дискусије и критичко размишљање, обрада студија случаја, 

интерактивне вежбе, тимски рад. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе Поена:  55 Завршни испит  Поена: 45 

активност у току предавања 5 писмени испит 15 

практична настава 10 усмени испит 30 

колоквијум 30   

семинар 10   

 
 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 

Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета: Енглески језик 1 

Наставник/наставници:  мр Јасмина Радоњић 

Статус предмета: обавезан 

Број ЕСПБ: 7 (седам) 

Услов: нема услова 

Циљ предмета 

Увођење основних и сложенијих термина економске науке на енглеском језику, обнављање граматике у 

функцији економске струке, усвајање унапређених вештина писменог и усменог комуницирања на 

енглеском језику, читање и превођење стручних аутентичних текстова на енглеском језику.  

Исход предмета  

Након успешно савладаног градива студенти ће унапредити своје знање најважнијих граматичких и 

лексичких структура карактеристичних за економску тематику, овладаће значајнијом терминологијом 

економске науке на енглеском језику, прецизније ће се усмено и писмено изражавати и биће 

оспособљени да користе стручну литературу на енглеском језику.  

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Значај пословне комуникације; 

2. Привреда/економија; 

3. Микроекономија и макроекономија; 

4. Понуда и потражња; 

5. Производња; 

6. Трошкови; 

7. Тржишта; 

8. Маркетинг; 

9. Рекламирање; 



10. Управљање; 

11. Организација пословања; 

12. Трговина; 

13. Транспорт добара; 

14. Финансије и банкарски систем; 

15. Пословна кореспонденција на енглеском језику; 

Практична настава  

Превођење краћих економских текстова (са енглеског и српског), граматичка вежбања, усмена 

комуникација која омогућава проширење вокабулара енглеског језика стручним терминима, терминима 

из општег енглеског језика и обнављање научених граматичких јединица. 

Литература 

Обавезна:  

1. Силашки, Н, Ђуровић, Т. (2023). Еnglish 1, Београд: Економски факултет у Београду. 

 

Допунска: 

1. Силашки, Н, Ђуровић, Т. (2019). English Grammar for Economists. Београд: Економски факултет у 

Београду.  стр. 1 -105. 

2. Силашки, Н, Ђуровић, Т. (2019). English Practice in Economics and Busines ,Београд: Економски 

факултет у Београду. стр.1 -73. 

3. Радоњић, Ј. (2016). Basic Business English.  Београд: Висока пословна школа струковних студија 

''Чачак'. стр. 1-55. 

 

Број часова  активне наставе:60 Теоријска настава: 30 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Разноврсни облици рада у зависности од наставне јединице: ex cathedra предавања, дискусије, 

конверзација.  

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе Поена: 60 Завршни испит  Поена: 40 

активност у току предавања 15 писмени испит 30 

практична настава 10 усмени испит 10 

колоквијум-и 35   

семинар-и /   

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 
Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета: Основе рачуноводства 

Наставник/наставници:  мр Соња Жарковић, др Наташа Марјановић  

Статус предмета: обавезан 

Број ЕСПБ: 8 (осам) 

Услов: нема услова 

Циљ предмета 

Стицање знања и вештина из области рачуноводства, полазећи од основе и принципа система двојног 

књиговодства, уз рачуноводствено обухватање средстава, обавеза, капитала, расхода и прихода, као и 

састављање основних финансијских извештаја – биланса стања и биланса успеха. 

Исход предмета  

Студент ће бити оспособљен да разликује основне елементе финансијских извештаја, користи различите 

инструменте организације књиговодства, примени захтеве рачуноводствених начела и принципа уредног 

књиговодства, примени одговарајуће активности приликом евидентирања пословних догађаја насталих у 

ентитету, утврди периодични резултат према захтевима метода обрачуна, састави два основна финансијска 

извештаја (Биланс стања и Биланс успеха) и процени утицај и значај законске и професионалне регулативе 



на квалитет финансијско рачуноводствених информација.  

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1.  Појам и задаци рачуноводства;  

2.  Рачуноводствена начела;  

3.  Утицај економских промена на имовину предузећа;  

4.  Рашчлањавање биланса на рачуне;  

5.  Глобална процедура у књиговодству;  

6.  Принципи уредног књиговодства;  

7.  Грешке у књиговодству;  

8.  Контни оквир;  

9.  Прибављање средстава предузећа;  

10. Обрачун и обухватање трошкова и расхода;  

11. Појам, вредновање, класификација и евидентирање прихода;  

12. Предзакључна књижења;  

13. Закључак књига;  

14. Обрачун периодичног резултата;  

15. Облици периодичног резултата, расподела добитка и покриће губитка. 

 

Практична настава  

Практични задаци; израда биланса стања за конкретно предузеће;  израда биланса успеха за конкретно 

предузеће;  израда периодичног резултата према захтевима метода обрачуна. 

Литература  

Обавезна: 

1. Шкарић Јовановић, K. (2019).  Финансијско рачуноводство. Београд: Економски факултет 

Допунска: 

1. Малинић, С. (2008). Основе рачуноводства.  Београд: Факултет за трговину и банкарство 

Број часова  активне наставе: 90 Теоријска настава: 60 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Усмено излагање, илустрације карактеристичним примерима, дискусија, решавање методолошких задатака 

и студија случаја, усмено излагање одређених садржаја од стране студената, семинарски радови, тестови и 

сл. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе Поена: 50 Завршни испит  Поена: 50 

активност у току предавања 5 писмени испит 30 

практична настава 5 усмени испит 20 

колоквијум-и 30   

семинар-и 10   

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 
Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета: Макроекономија 

Наставник:  др Силвана Илић, др Ненад Дугалић  

Статус предмета: обавезан 

Број ЕСПБ: 8 (осам) 

Услов: нема услова 

Циљ предмета 

Стицање основних знања из макроекономије; основних макроекономских категорија, концепата, 

макроекономских теорија; овладавање базичним елементима макроекономске анализе, принципима 



макроекономске политике у решавању конкретних економских проблема са којима се суочавају 

економски субјекти и креатори економске политике; Оспособљавање студената да анализирају, повезују и 

процењују препоруке различитих макроекономских школа у домену економске политике (монетарне и 

фискалне) за решавање макроекономских проблема (инфлације, незапослености и економског раста); 

Исход предмета  

Студенти ће бити у стању да разумеју и анализирају најважније макроекономске моделе, као и да стекну 

вештине неопходне да се анализирају и разреше различита макроекономска питања и дилеме. Студенти 

ће стећи увид у начин функционисања привредног система, значај утврђивања и остваривања текуће 

економске политике и моћи ће да покажу оспособљеност за сагледавање значаја утврђивања и 

остваривања стратегија развоја. Стицање вештине критичког мишљења код студената, као и 

оспособљавање за даље проширивање знања у дисциплинама које се ослањају на макроекономију. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1.Увод у макроекономију; 

2.Макроекономски агрегати; 

3.Тржиште - појам,врсте и функција тржишта;конкуренција и конкурентност; 

4. Номиналне и реалне макроекономске величине;  

5. АД-АС модел;  

6. Штедња и инвестиције; 

7.  Економски раст; 

8. Модели привредног раста;  

9. Монетарни систем;  

10. Инфлација;  

11. Незапосленост; 

12. Однос инфлације и незапослености; 

13. Улога државе и фискална политика; 

14. Девизни курс; 

15. Економски циљеви савременог друштва; 

Практична настава  

Анализа теоријског садржаја и примера из привреде применом квантитативних илустрација и уз 

дискусије студената о конкретним питањима о основним макроекономским категоријама, концептима, 

макроекономским теоријама; 

Литература: 

Обавезна: 

1. Јакшић, М., Фабрис, Н. и Прашчевић, А. (2022). Основи макроекономије. Београд: Економски 

факултет. 

Допунска: 

2. Петровић, Д. и Петровић, Н. (2016). Макроекономија. Београд: Висока пословна школа струковних 

студија „Чачак“. 

Број часова  активне наставе:90 Теоријска настава: 60 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Предавања уз укључивање студента у дискусије и критичко размишљање, обрада студија случаја, 

интерактивне вежбе, тимски рад. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе Поена: 55  Завршни испит  Поена: 45 

активност у току предавања 5 писмени испит 45 

практична настава 10 усмени испит / 

колоквијум 30   

семинар 10   



 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 
Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА  

Назив предмета: Пословно комуницирање  

Наставник/наставници:  мр Милан Шошкић 

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 7 (седам) 

Услов: нема услова 

Циљ предмета  

Циљ предмета је да пружи студентима увид у значај развоја комуникационих стратегија у савременом 

пословном окружењу. Студентима ће бити указано на значај и улогу вербалне и невербалне комуникације 

у пословном комуницирању у циљу успостављања повољне климе кроз различите комуникационе 

активности. Студентима ће бити омогућено да стекну знања и о савременим начинима комуникације на 

примерима онлајн пословне кореспонденције,  као и новим платформама за пословно преговарање.  
Исход предмета  

Студенти ће кроз усвајање и савладавање знања о улози и значају пословне комуникације за пословање 

предузећа бити оспособљени да примене вештине писане и усмене комуникације, да уочавају значај 

невербалних аспеката комуникације, као и да препознају и користе одређене тактике у пословном 

преговарању. 

Садржај предмета  

Теоријска настава 

1. Појам и значај комуникације                                     

2. Теоријска основа комуникације      

3. Пословна комуникација, појам и значај 

4. Облици комуникације у организацији   

5. Писана пословна комуникације 

6.  Пословни разговор и пословни састанак 

7. Усмена пословна комуникација 

8. Невербална комуникација 

9. Комуникација путем интернета  

10. Основе преговарања 

11. Писање и држање презентација 

12. Писање биографије и пословних писама    

13.  Основе пословног бонтона 

14. Утицај културе на пословну комуникацију 

15. Превазилажење препрека у комуникацији 

Практична настава  

1. Употреба пословне комуникације на састанцима – вежбе                                                                                                                                 

2.  Пословна кореспонденција - вежбе 

3. Основе успешног преговарања - вежбе 

4. Коришћење визуелних помагала приликом презентације(Power Point) - пројекат 

5. Јавни наступ и држање презентација - вежбе 

Литература 

Обавезна: 

1. Lehman C.M.,  DuFrene D.D. (2015). Пословна комуникација. Београд: Дата статус. 

Допунска: 

2. Кецман, А. (2022). Пословно комуницирање. Београд: Висока пословна школа струковних студија 

„Чачак“. 



Број часова  активне наставе: 60 Теоријска настава: 30 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Теоријска настава са практичним примерима и вежбама, семинарски рад, пројекат са презентацијом, 

писмени и усмени део испита 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
Поена: 50 

 
Завршни испит  Поена: 50 

активност у току предавања 10 писмени испит 30 

практична настава 20 усмени испит 20 

семинарски рад 10   

презентација пројекта 10   

 

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 
Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета: Квантитативне методе  

Наставник/наставници: др Горан Славковић 

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 7 (седам) 

Услов: уписана друга година 

Циљ предмета 

Развијање компетенција код студената да анализирају и оцењују  квантитативнe техникe моделовања 

пословних проблема;  oвладају основним сазнањима о елементима матричне алгебре,финансијске 

математике,  линеарног програмирања, мрежног планирања који се често срећу у моделовању и 

софтверском решавању проблема у пословној пракси.  

Исход предмета  

Оспособљеност студената за практичну примену техника моделовања у економији, бизнису и 

менаџменту. Моћи ће да идентификују проблеме и предложе оптимална решења за практичне проблеме 

коришћењем статистичких програма, као и да предвиде будуће трендове у пословању. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Матрична алгебра. 2. Функције једне и више реалних променљивих. 3. Бројни низови и математички 

редови. 4. Елементи финансијске математике. 5. Линеарно програмирање, основни принципи, графичка 

решења, симплекс метода, симплекс табела, матрична метода. 6. Транспортна метода. Методе за 

проналажење почетног базичног решења. 7. Методе за проналажење оптималног решења. 8. Метода 

распоређивања. 9. Мрежно планирање. 10. Анализа времена по методи критичног пута (CPM). 11. Метода 

PERT. Метода PERT/ТРОШКОВИ. 12. Модели залиха. Модел константне потражње са истовременом 

доставом. Модел са равномерном попуном складишта. 13. Предвиђање. Квалитативне методе. 14. 

Квантитативне методе. 15. Симулациони модели.  

Практична настава  

Студенти се стимулишу да се активно укључују у активностима на предавањима, кроз решавање 

проблемских задатака, дискусије и израду семинарских радова; Примена детерминисаних и стохастичких 

модела у економији и бизнису појединачних тржишних субјеката. 

Литература  

Обавезна:  

1. Жижовић, М., Николић, О. и Ковачевић, И. (2020). Квантитативне методе са збирком задатака. 

Београд: Универзитет Сингидунум. 

Допунска:  



1. Драшковић, М. (2012). Квантитативни модели бизниса. Београд: Висока пословна школа 

струковних студија „Чачак“. 

Број часова  активне наставе:60 Теоријска настава: 30 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Метода усменог излагања, предавања, вежбе, семинарски радови, консултације са појединцима и мањим 

групама студената; Различити облици провере знања. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе Поена: 60  Завршни испит  Поена: 40  

активност у току предавања 15 писмени испит 30 

практична настава 10 усмени испит 10 

колоквијуми 20   

семинарски 15   

 

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 
Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета: Основе информатике 

Наставник/наставници: др Срђан Благојевић, др Горан Славковић 

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 7 (седам) 

Услов: Нема 

Циљ предмета 

Упознавање студената са основним информатичким појмовима, технолошким компонентама рачунара, 

рачунарских мрежа и припадајућим софтвером. Стицање знања везано за хардвер, периферијске уређаје, 

графику, мултимедију, интеракцију човека и компјутера, обраду слике, рачунарске мреже, безбедност и 

ризике. 

Исход предмета  

Оспособљеност студената примену ИТ технологије у савременом свету. Овладавање техникама за 

управљање подацима, као и системима заснованим на е-технологијама. Стицање вештина за коришћење 

рачунара и интеракцији човек-компјутер.  

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Основе информатике, функционисање рачунара, бинарни бројни систем. 2. Хардверске компоненте, 

рачунарске меморије и остале компоненте персоналног рачунара. 3. Периферијски уређаји. 4. Графика, 

мултимедија, композиција слике. 5. Компресија и рачунарска графика. 6. Интеракција човека и компјутера, 

паралела између система и света око нас 7. Доследност и стандарди, естетика и минималистички дизајн. 8. 

Помоћ и документација, процес планирања новог интерфејса. 9. Обрада слике, боја, хистограми и 

оператори. 10. Компјутерска визија, биометрија. 11. Рачунарске мреже, комуникациони систем. 12. Пренос 

података, приступ умрежавању. 13. Стандардне топологије, пасивна и активна мрежна опрема. 14. 

Рачунарски криминал, хаковање и електронски упади. 15. Безбедност – смањење ризика, приватност, 

слобода и етика. 

Практична настава  

Упознавање са хардверским компонентама рачунара и компонентама рачунарске мреже. Рад са интернет 

претраживачима упознавање са мрежним сервисима. Анализе случаја и дискусија;  Вежбе на рачунарима; 

 

Литература  

Обавезна:  

1. Стојменовић, М., Веиновић, М., Марковић, Д. (2021). Информатика. Београд: Универзитет 

Сингидунум. 



Допунска:  

2. Милосављевић, М., Адамовић, С. (2013). Основи теорија информација. Београд: Универзитет 

Сингидунум. 

Број часова  активне наставе: 60 Теоријска настава: 30 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Метода усменог излагања, разговора и дискусија и метода писаних радова. Организациони облици: 

предавања, вежбе, консултације са мањим групама студената. Наставни облици:усмено излагање, рад у 

малим групама и индивидуални рад (контролни задаци, колоквијуми и тестови), дискусије, демонстрације 

урађених пројектних задатака. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе Поена: 60  Завршни испит  Поена: 40  

активност у току предавања 15 писмени испит 30 

практична настава 10 усмени испит 10 

колоквијуми 20   

семинарски 15   

 

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 
Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета:  Основе маркетинга  

Наставник: мр Марија Бешлин Ферух 

Статус предмета: обавезан 

Број ЕСПБ: 8 (осам) 

Услов: уписана друга година 

Циљ предмета 

Упознавање са основним појмовима, принципима и концептима маркетинга; разумевање улоге, значаја и 

етичких аспеката маркетинга у пословању предузећа; разумевање и примена основних алата, техника и 

концепата маркетинга у савременом динамичном окружењу; развијање аналитичког и прaктичног начина 

размишљања у области маркетинга. 

Исход предмета  

Успешним савладавањем  градива из предмета Основе маркетинга студенти ће бити у могућности да: 

 дефинишу основне маркетиншке појмове и опишу кључне концепте, технике и алате маркетинга 

 разликују интерне и екстерне факторе маркетиншког окружења и сагледају начине прикупљања 

информација са тржишта  

 објасне начине креирања вредности и понашања финалних потрошача и пословних купаца 

 повежу инструменте маркетинг микса у функцији креирања вредности за потрошаче/купце 

 развију маркетиншку логику размишљања 

 примене стечена знања и вештине у решавању конкретних маркетиншких пословних проблема 

 усвоје и користе вештине појединачног и тимског рада при решавању маркетиншких проблема 

    примењују стечена знања и вештине поштујући маркетинг етику и постулате друштвено одговорног 

пословног понашања 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

Целине које се обрађују на предавањима и вежбама на предмету структуриране су на начин да студентима 

дају основе изучавања маркетинга као научне дисциплине: 



1. Маркетинг концепт 2. Креирање вредности и развој дугорочних односа са потрошачима 3. Анализа 

маркетиншког окружења 4. Управљање маркетингом у предузећу 5. Прикупљање информација и 

предвиђање тражње 6. Понашање финалних потрошача при куповини и потрошњи производа и услуга 7. 

Понашање пословних купаца 8. Сегментација, избор циљног тржишта и позиционирање 9. Креирање 

вредности путем производа, услуга и брендова 10. Развој нових производа и управљање животним циклусом 

производа 11. Одређивање цена 12. Канали дистрибуције и испоручивање вредности купцима 13. 

Интегрисане маркетиншке комуникације 14. Директни, онлајн, мобилни маркетинг путем друштвених 

мрежа и други савремени облици маркетинга 15. Изазови спровођења маркетинг активности у 

међународном окружењу 

Практична настава  

Вежбе су комплементарне са предавањима уз  додатна објашњења појмова и анализу конкретних случајева 

предузећа из праксе (case study), дискусије  на тему решавања конкретних проблема,  као и  тимски рад на 

пројектима и задацима.   

1. Припрема и објашњење начина израде студије случаја за конкретно предузеће.   

2. Подела и дефинисање тема за студије случајева и анализу маркетиншке праксе кроз маркетинг микс   

различитих предузећа. 

3. Презентација резултата студија случаја из истраживања маркетинг активности конкретних предузећа 

кроз студентски истраживачки рад. 

Литература  

Обавезна: 

1. Глигоријевић, М. и Вељковић, С. (2022). Маркетинг. Београд: ЦИД – Економски факултет 

Универзитета у Београду. 

Допунска: 

2. Дашић, М. Г. (2016). Принципи маркетинга. Београд: Висока пословна школа струковних студија 

“Чачак“. 

3. Бешлин Ферух, М. (2016). Понашање потрошачa. Београд: Висока пословна школа струковних 

студија “Чачак“. 

Број часова  активне наставе: Теоријска настава: 60 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Предавања: Упознавање са градивом уз употребу пројектора и интерактиван рад са студентима, као и 

активно учествовање студената у анализи  конкретних примера из маркетиншке пословне праксе. 

Вежбе су комплементарне са предавањима, а облици рада који се спроводе су: Презентовање допунских 

информација и примера из праксе конкретних предузећа  од стране наставника; Дискусије, појединачни и 

групни рад студената на решавању конкретних примера из праксе и презентације решења на бази посебно 

припремљених студентских радова; Различити начини провере знања; Анализа маркетиншке праксе у 

Србији и окружењу.  

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе Поена: 50 Завршни испит  Поена: 50 

активност у току предавања 10 писмени испит 20 

практична настава 10 усмени испит 30 

колоквијум-и 30   

семинар-и    

 

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 
Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета: Пословне финансије 

Наставник/наставници: др Наташа Марјановић, др Ненад Дугалић 



Статус предмета:обавезaн 

Број ЕСПБ: 7 (седам) 

Услов: уписана друга година 

Циљ предмета 

Стицање знања и развијање вештина код студената које су потребне приликом доношења одлука о 

финансијској, инвестиционој и дивидендној политици предузећа. Припремање и усмеравање студенaта да 

постављају циљеве и решавају проблеме у управљању финансијама предузећа. Развијање способности код 

студената за разумевање везе између ризика и приноса, вредновање хартија од вредности и формирање 

портфолија са жељеним карактеристикама. Оспособљавање студената да разумеју интеракцију предузећа са 

финансијским тржиштима и целокупним пословним окружењем. 

Исход предмета 

Студенти који добро савладају предмет биће оспособљени да: објасне улогу и сврху финансијског 

менаџмента;  оцене и дискутују утицај економског окружења на финансијски менаџмент; анализирају 

захтеве за обртним капиталом и размотре и примене технике управљања обртним капиталом; примене 

технике инвестиционог одлучивања при оцени инвестиционих пројеката и разумеју утицај ризика приликом 

оцене инвестиције; одреде и критички оцене економске користи различитих извора финансирања који су на 

располагању предузећу; израчунају цену капитала појединачних извора финансирања и просечну 

пондерисану цену капитала предузећа; објасне концепт структуре капитала и теоријске и практичне 

детерминанте које утичу на избор извора финансирања; разумеју како се обликује политика расподеле 

предузећа (дивидендна политика и откупи акција); вреднују хартије од вредности – обвезнице, обичне и 

преференцијалне акције; примењују финансијске деривате (опције и фјучерсе) у управљању ризицима 

предузећа. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Увод у пословне финансије; Предузеће: облици и циљ; Корпоративно управљање; 

2. Окружење предузећа;Финансијска тржишта и обезбеђење капитала; 

3. Финансијски положај предузећа; Биланс као израз финансијске ситуације; 

4. Пословни бизнис план у функцији  финансијског одлучивања;  

5. Менаџмент обртног капитала-значај, појам и важност;  

6. Управљање новчаним обртним капиталом; Управљање неновчаним обртним капиталом; 

7. Екстерни и интерни извори финансирања предузећа; 

8. Избор структуре капитала предузећа; Ризик и левериџ; Теорије структуре капитала;Фјучерси и 

опције; 

9. Финансијска анализа; Финансијски извештаји, Финансијски показатељи пословања; 

10. Показатељи ликвидности; Показатељи потраживања; Показатељи солвентности; 

11. Показатељи профитабилности; Показатељи активности; Показатељи оперативности; 

12. Финансијско планирање у предузећима; 

13. Основе и правила буџетирања капитала; 

14. Буџетирање капитала у међународним пословима; Изазови инвестиционог одлучивања; Ризик у 

инвестиционом одлучивању; 

15. Креирање вредности предузећа; 

Практична настава  

Студенти се стимулишу да се активно укључују у активности на часовима вежби, кроз проблемске задатке, 

дискусије и израда семинарских радова. Предмет је осмишљен тако да прикаже различите врсте 

задатака, који су дизајнирани да развију знања и вештине проблема у оквиру модела пословних 

финансија и техника у избору финансијских одлука. 

Литература  

Обавезна: 

1. Шалић, Р. (2014). Пословне финансије. Београд: Висока пословна школа струковних студија „Чачак“. 

Допунска: 

1. Тодоровић, М. & Иванишевић, М., (2021). Пословне финансије. Београд: ЦИД Економског факултета 

у Београду.  

2. Радојевић. Т. (2021). Финансијско пословање у туризму и хотелијерству. Београд: Универзитет 



Сингидунум. 

Број часова  активне наставе:90 Теоријска настава: 60 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Излагање тема које су дефинисане у наставном плану,  групно и индивидуално решавање методолошких 

задатака и проблема, дискусија одабраних и актуелних тема, анализе примера из пословне праксе - студија 

случаја, вежбе, презентације, консултације. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
Поена: 70 

 
Завршни испит  Поена: 30 

активност у току предавања 20 писмени испит / 

практична настава 10 усмени испит 10 

колоквијум-и 30   

семинар-и 10   

 
 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 

Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета: Енглески језик 2 

Наставник/наставници: мс Јасмина Радоњић 

Статус предмета: обавезан 

Број ЕСПБ: 7 (седам) 

Услов: положен испит из предмета Енглески језик 1 

Циљ предмета 

Проширење вокабулара економске струке на енглеском језику, усвајање сложенијих граматичких 

структура типичних за језик економске науке, развијање способности нумеричког изражавања на 

енглеском језику, развијање способности изражавања трендова и интерпретације графикона, табела, 

дијаграма и осталих видова визуелног приказа података. 

Исход предмета  

Након успешно савладаног градива студенти ће усвојити широку терминологију енглеског језика у 

области економске струке; биће у стању да се усмено и писмено изражавају граматички прецизно; да 

користе стручну литературу на енглеском језику; да користе информације из своје струке у писменој и 

усменој комуникацији; да интерпретирају визуелне податке са графикона, табела и дијаграма; да 

развијају способност нумеричког изражавања и изражавања промена трендова.  

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Пословна комуникација 

2. Етично понашање у пословању 

3. Јавни односи 

4. Рачуноводство 

5. Укупан приход 

6.  Тржишта 

7.  Истраживање тржишта 

8.  Пословне организације 

9.  Облици пословних организација 

10. Мала предузећа 

11. Оснивање предузећа 

12. Финансије и доношење одлука 

13. Методе плаћања у иностраној трговини 

14. Термини испоруке – инко термини 



15. Глобална економија 

Практична настава  

Превођење дужих економских текстова (са енглеског и српског), граматичка вежбања, усмена 

комуникација која омогућава проширење вокабулара енглеског језика компликованијим стручним 

терминима и обнављање научених граматичких правила. 

Литература 

Обавезна: 

1. Силашки, Н, Ђуровић, Т. (2021). Еnglish for economists 2.  Београд: Економски факултет. 

Допунска: 

1. Силашки, Н, Ђуровић, Т. (2020). English Grammar for Economists. Београд: Економски факултет. 

стр. 105-217. 

2. Силашки, Н, Ђуровић, Т. (2022). English Practice in Economics and Business. Београд: Економски 

факултет. стр. 73 - 173. 

3. Радоњић, Ј. (2016). Basic Business English.  Београд: Висока пословна школа струковних студија 

''Чачак”. стр. 55 - 85. 

Број часова  активне наставе: 60 Теоријска настава: 30 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Разноврсни облици рада у зависности од наставне јединице: ex cathedra предавања, дискусије, 

конверзација. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе Поена: 60 Завршни испит  Поена: 40 

активност у току предавања 15 писмени испит 30 

практична настава 10 усмени испит 10 

колоквијум-и 35 ..........  

семинар-и /   

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 
Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета: Менаџмент људских ресурса 

Наставник/наставници: др Срђан Миленковић 

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 7 (седам) 

Услов: уписана друга година 

Циљ предмета 

 Циљ предмета је омогући студентима стицање основних теоријских и практичних знања о значају и 

улози људских ресурса у пословним организацијама. Студенти ће моћи да стекну потребна знања о 

планирању, прибављању, оспособљавању, вредновању и контроли људских ресурса у организацији. 

Анализираће се кључна питања о регрутовању и селекцији запослених, обуци и развоју запослених, као и 

успостављању система зарада, 

Исход предмета 

Студенти ће савладавањем предмета бити упознати са свим елементима феномена управљања људским 

ресурсима који су често пресудан чинилац у остваривању успеха сваке организације. Студенти ће стећи 

способности за имплементацију усвојених знања у процесима планирања, организовања, управљања и 

контроле људских ресурса у организацији. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Појам, предмет и циљеви менаџмента људских ресурса; 2. Менаџерска визија, стратегија и политика;  

3. Обезбеђивање једнаких могућности запошљавања; 4. Пројектовање послова и радних задатака и 



анализа посла; 5. Планирање људских ресурса; 6. Изградња информационог система људских ресурса;    

7. Регрутовање, селекција, социјализација и оријентација запослених; 8. Тренинг и образовање 

запослених; 9. Вредновање запослених; 10. Награђивање и мотивисање запослених; 11. Здравље и 

безбедност запослених; 12. Организација јединице за људске ресурсе; 13. Делокруг рада и пројектовање 

организације људских ресурса; 14. Управљање каријером, промоција, деградација и флуктуација 

запослених; 15. Радни односи, синдикат и колективно пословно преговарање. 

Практична настава  

Све јединице предвиђене планом детаљно ће бити разрађене на часовима вежби.. Излажу  се примери из 

праксе, решавају практични задаци и воде дискусије -дебате и анализе студије случаја. 

Литература  

Обавезна:  

1. Богићевић- Миликић, Б. (2023). Увод у менаџмент људских рeсурса.  Београд: Економски 

факултет, Центар за издавачку делатност.  

1. Кецман, А., Ристић, К., Миленковић, С., Дамњановић, П., и Ристић, Ж. (2016). Менаџмент 

људских ресурса. Београд: ЕтноСтил.  

Допунска:  

1. Ђорђевић - Бољановић Ј. (2018). Менаџмент људских ресурса.  Београд: Универзитет 

Сингидунум.  

Број часова  активне наставе:  60 Теоријска настава: 30 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Усмено излагање, дискусија и излагање писаних радова. Организациони облици: предавања, вежбе,  

консултације са појединцима и мањим групама студената. Наставни облици: рад у малим групама и 

индивидуални рад.  

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе Поена: 60 Завршни испит  Поена: 40 

активност у току предавања 15 писмени испит 30 

Практична настава 10 усмени испит 10 

колоквијуми 20   

семинари 15   

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 
Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета: Пословна информатика 

Наставник/наставници: др Горан Славковић 

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 7 (седам) 

Услов: Положен испит из предмета Основе информатике 

Циљ предмета 

Упознавање студената са основним информатичким појмовима, технолошким компонентама рачунара, 

рачунарских мрежа и припадајућим софтвером. Стицање знања о коришћењу различитих оперативних 

система, као и основних програма MS Office-а за коришћење у пословној пракси. 

Исход предмета  

Оспособљеност студената примену ИТ технологије у савременом пословању. Овладавање техникама за 

управљање подацима, базама података, као и системима заснованим на е-технологијама. Стицање вештина 

за коришћење софтвера у савременој пословној пракси.  

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Основе система, кибернетике и информатике. 2. Податак и информација. 3. Информациони системи и 

његове компоненте. 4. Рачунарски хардвер и компоненте персоналног рачунара. 5. Подаци и управљање 



подацима. 6. Рачунарске мреже врсте и компоненте рачунарских мрежа. 7. Комуникације: појам, врсте 

рачунарских комуникација и комуникациони протоколи. 8. Интернет и Интернет сервиси. 9. Рачунарски 

софтвер: појам и подела. 10. Системски софтвер, услужни софтвер и апликативни софтвер. 11. Програми за 

обраду текста. 12. Програми за табеларне прорачуне. 13. Програми за видео презентације и приступ 

Интернету. 14. Подаци и управљање подацима. 15. Безбедност података, рачунарских система и мрежа. 

Практична настава  

Упознавање са оперативним системима. Рад са програмским пакетом MSOffice. Рад са интернет 

претраживачима и упознавање са интернет сервисима. Анализе случаја и дискусија;  Вежбе на рачунарима; 

 

Литература  

Обавезна:  

1.Брачика, Н. (2016). Пословна информатика. Београд: Висока пословна школа струковних студија „Чачак“. 

Допунска: 

 2.Веиновић, М., Јевремовић, А. (2020). Рачунарске мреже. Београд: Универзитет Сингидунум. 

Број часова  активне наставе: 60 Теоријска настава:30 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Метода усменог излагања, разговора и дискусија и метода писаних радова. Организациони облици: 

предавања, вежбе, консултације са мањим групама студената. Наставни облици:усмено излагање, рад у 

малим групама и индивидуални рад (контролни задаци, колоквијуми и тестови), дискусије, демонстрације 

урађених пројектних задатака. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе Поена: 60  Завршни испит  Поена: 40  

активност у току предавања 15 писмени испит 30 

практична настава 10 усмени испит 10 

колоквијуми 20   

семинарски 15   

 

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 
 

Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета: Основе права 

Наставник/ наставници: др Биљана Кнежевић, др Благоје Пушоња 

Статус предмета: обавезни 

Број ЕСПБ: 8 (седам) 

Услов: уписана друга година 

Циљ предмета 

Циљ предмета Основе права је стицање општих знања о држави и праву, државној организацији и правном 

систему. Предмет Основе права пружиће студентима општа знања о државно-правном поретку и упознати 

их са основним институтима државе и права. Један од главних циљева предмета је упознавање са правном 

терминологијом и основним устројством државне организације Републике Србије, као и са широм 

друштвеном функцијом права и државе.  
 

Исход предмета 

33TСавладавањем програма предмета планираним активностима и облицима наставе, очекује се да студент:   

33T- овлада уводним правним појмовима о држави и праву;  

33T- п33Tознаје правну терминологију;  

- именује и дефинише основне правне институте и појмове;  

- правилно употребљава правну терминологију; 



- познаје основна уставна начела и решења у националном правном поретку. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Увод у право као самостална дисциплина;  

2. Држава као друштвена и правна појава;  

3. Државна организација и облици државе, државна организација Републике Србије; 

4. Појам и врсте права;  

5. Правне теорије;  

6. Однос права и правде;  

7. Однос права и силе; однос права и морала;  

8. Правна држава и владавина права;  

9. Правна норма;  

10. Одговорност;  

11. Правни акт;  

12. Формални извори права;  

13. Правни однос;  

14. Субјекти права;  

15. Примена и тумачење права.  

Практична настава : Практична настава прати теоријску наставу. Изводи се путем вежби, практичних 

радова, студија и других облика наставе. По тематским целинама прати предавања, што подразумева 

интерактивно учешће студената у виду дискусија и креативних радионица. 

Литература  

Обавезна: 

1. Васић, Р., Јовановић, М., Дајовић, Г. (2022). Увод у право, (Девето издање), Правни факултет, Београд, 

Допунска: 

2. Митровић, Д. (2017). Основи права, Универзитет Сингидунум, Београд, од стране 9-109. 

Број часова  активне наставе:90 Теоријска настава: 60 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе:   

Рад са студентима одвија се у виду теоријских предавања, вежби, консултација, израде и анализе 

семинарских радова. Теоријска настава допуњава се практичним примерима за сваку наставну јединицу, 

како би се стечена знања могла применити у пракси и даљем раду. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
Поена: 40 

 

Завршни испит  

 

Поена: 60 

 

активност у току предавања 5 писмени испит 30 

практична настава 5 усмени испит 30 

колоквијум-и 20   

семинар-и 10   

 

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

  
Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА  

Назив предмета: Међународна економија 

Наставник/наставници: др Ненад Дугалић 

Статус предмета: обавезни 

Број ЕСПБ: 8 (осам) 

Услов: уписана друга година 



Циљ предмета 

Циљ предмета Међународна економија јесте да се студенти упознају са две главне области ове гране 

економске науке: међународне трговине и међународних финансија. 

 Развијање компетенција код студената да анализирају и оцењују макроекономске аспекте 

међународне трговине, али и микроекономске основе међународног трговинског пословања.  

 Оспособљавање студената да разумеју и користе теоријске основе међународне трговине, али и 

схватају праксу међународног пословања; 

 Оспособљавање студената да схвате примере из праксе међународног пословања; 

 Усмеравање студената на коришћење одговарајућих извора литературе; 

 Овладавање основним појмовима из подручја међународних финансија и развијање компетенција код 

студената да анализирају и оцењују макроекономске ефекте међународног кретања капитала.  

Исход предмета  

Успешним савладавањем предмета, студенти ће бити у стању да разумеју различите аспекте међународне 

економије, као и да идентификују проблеме и предложе решења за њихово отклањање. Поред тога, 

стицањем знања из овог предмета очекује се да студенти могу да објасне тенденције у различитим 

областима међународне економије и предвиде будуће трендове, као и да предложе мере за решавање 

проблема који се јављају на робним, финансијским и девизним тржиштима. Очекује да ће студенти бити у 

стању да примене стечена знања из области међународне економије на конкретне сегменте положаја земље у 

међународном окружењу, као и да оцене правце будућих интеграционих кретања на националном тржишту. 

Користећи стечена знања студенти ће бити у могућности да спроведу истраживања у оквиру различитих 

сегмената међународне економије. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Савремене тенденције у светској привреди и међународној економији  

2. Предмет проучавања и подела теорија међународне економије 

3. Међународна плаћања 

4. Платни биланс 

5. Девизна тржишта и девизни курсеви 

6. Флексибилан насупрот фиксном девизном курсу; европски монетарни систем и координација 

макроекономских политика 

7.  Међународни монетарни систем: прошлост, садашњост и будућност 

8. Међународно кретање ресурса и мултинационалне компаније 

9.   Међународне финансијске институције 

10. Улога и значај спољнотрговинске политика 

11. Царина као инструмент спољнотрговинске политике 

12. Нецаринске баријере као инструменти спољнотрговинске политике 

13. Међународна економска интеграција 

14. Институционализација међународне трговине 

15. Међународна трговина и привредни развој 

Практична настава  

Студенти се стимулишу да се активно укључују у активности на часовима вежби, кроз проблемске задатке, 

дискусије и израду семинарских радова. 

Анализа примене теорија у пракси, примена појединих врста девизних курсева, анализа структура и 

уравнотежење платног биланса, обрачун царина, анализа делотворности нецаринских баријера,  анализа 

процеса приступања економским интеграцијама. 

Литература  

Обавезна: 

1. Петковић, Т. и Петковић, М. (2015). Међународна економија. Београд: Висока пословна школа 

струковних студија „Чачак“. 

2. Тодоровић, М. и Марковић, И. (2019). Међународна економија. Ниш: Економски факултет.  



Допунска: 

3. Салваторе, Д. (2014).  Међународна економија. Београд: Економски факултет. 

Број часова  активне наставе: 90 Теоријска настава: 60 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Усмено излагање, дискусија и излагање писаних радова студената. Организациони облици: предавања, 

вежбе,  консултације са мањим групама студената, различити облици провере знања.  

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
 

Поена: 70 
Завршни испит  Поена: 30 

активност у току предавања 20 писмени испит 10 

практична настава 10 усмени испит 20 

колоквијум-и 30 ..........  

семинар-и 10   

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 
 

Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета: Спољнотрговинско пословање 

Наставник/ наставници: др Радица Павловић, др Саво Радоњић 

Статус предмета: обавезни 

Број ЕСПБ: 8 (осам) 

Услов: уписана друга година 

Циљ предмета 

Упознавање студената са специфичностима спољнотрговинског пословања и односом међународне 

трговине и спољне трговине у савременим условима пословања. Поред тога, циљ предмета је и едуковање 

студената о различитостима међу учесницима у спољнотрговинским институцијама, инструментима, 

учесницима, трансакцијама,документацији, облицима спољнотрговинске политике и специфичностима 

извозног и увозног посла и ефекта на платни биланс. Посебна пажња се посвећује и ефектима економске 

политике на спољнотрговинску размену и конкурентност, раст и развој домицилне економије. 

Исход предмета 

Након савладавања градива, студенти ће разумети суштину и бити оспособљени да стечена знања примене у 

пракси било путем истраживачког или самосталног рада, кроз самостално доношење одлука и 

имплементирања у пракси стечене способности и вештине у области спољнотрговинског пословања. 

Имлементирањем стеченог знања и стратегија у спољнотрговинском пословању представља суштински 

исход ове обуке и њене стручне примене од стране студента нарочито у савременим и турбулентним 

условима пословања на међународном нивоу, чиме студенти стичу читав низ компетентности и способности 

у глобалном пословању. Оспособљеност за обављање спољнотрговинских послова (привремених, редовних 

и сложених) у предузећима као и послова у државним органима, надлежних за ову област представља 

круцијални исход у савременом окружењу. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Појам и развој спољнотрговинског пословања, 2. Теорије међународне трговине, 3. Учесници у 

спољнотрговинском послу, 4. Институције и организације у спољнотрговинском пословању, 5. 

Спољнотрговинска политика, 7. Спољнотрговински послови (појам,врсте, методе, канали). 7. Платни биланс 

(појам и структура) и увозно-извозни послови (специфичности и процедуре), 8. Карактеристике комисионог 

пословања: извозни и увозни комисион, 9. Специфичности платног промета у спољнотрговинском 

пословању, 10. Инструменти плаћања у спољнотрговинском пословању, 11. Транспорт робе и документација 

у спољнотрговинском пословању и шпедиција, 12. Спољнотрговински ризици, 13. Етика у 

спољнотрговинском пословању, 14. Спољнотрговинска регулатива (нормативна) и стандарди, 15. Ефекти 

економске политике (монетарно-девизне и кредитне: инфлација, политика девизног курса, каматних стопа, и 



јавне) на спољнотрговинску размену и конкурентност, раст и развој домицилне економије.  

Практична настава :  

Обрада трговачких докумената, инструмената, стратегија, различитих видова послова, мрежа, канала, 

финансирања и иновација у спољнотрговинском пословању путем конкретних примера из праксе, израду 

семинарског рада, полагање колоквијума, разговор, дискусију и критичко мишљење. 

Литература  

Обавезна: 

1.Предраг Бјелић. (2018). Међународна трговина: теорија, пословање, политика, Центар за издавачку 

делатност Економског факултета Универзитета у Београду 

Допунска: 

1.Јелена Козомара.(2012). Основе међународног пословања: спољнотрговинске робне трансакције, Основе 

међународног пословања: спољнотрговинске робне трансакције,  

2. Јелена Козомара (2005) Спољнотрговинско пословање, ИЕД, Београд. 

Број часова  активне наставе:90 Теоријска настава: 60 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе:  Ex catedra, активно учешће студената у наставном процесу-интерактивност; 

студија случаја; решавање тестова; анализа и обрада практичних, тематских ситуација; дискусије, дебате и 

изношења индивидуалних ставова и независних закључака о одређеним темама,  подстицање креативности, 

иновативности, тимског и индивидуалног рада, развоја критичког мишљења студената. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
Поена: 70 

 

Завршни испит  

 

Поена: 30 

 

активност у току предавања 10 писмени испит 30 

практична настава (10) усмени испит / 

колоквијум-и 2 x 20   

семинар-и 10   

 

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 

Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА  

Назив предмета: Еколошки менаџмент 

Наставник/наставници: др Саво Радоњић 

Статус предмета: изборни  

Број ЕСПБ:7 (седам) 

Услов: уписана друга година 

Циљ предмета 

Циљ предмета је разумевање утицаја људских активности на окружење, као и важнијих питања која се 

односе на употребу природних ресурса; упознавање са специфичностима управљања животном средином и 

њеном повезаношћу са одрживим развојем; студенти треба да овладају суштином односа између човека и 

природе и да примењују адекватне концепте за управљање животном средином. 

Исход предмета  

Успешним савладавањем предмета Еколошки менаџмент, студенти ће бити у стању да: идентификују 

економско-еколошке проблеме и правилну употребу природних ресурса; разумеју негативне утицаје које 

пословање може имати на животну средину; упознају могућности и начине за ублажавање и решавање 

постојећих еколошких проблема и спремније се суоче са будућим еколошким изазовима. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1.  Појам, садржај и дефиниција екологије и еколошког менаџмента;  

2.  Стратегије управљања у области заштите животне средине;  

3.  Глобализација светске привреде и еколошка ограничења;  

4.  Животна средина и одрживи развој у условима глобализације;  



5.  Утицај глобалне трговине на животну средину;  

6.  Савремене тенденције управљања отпадом; 

7.  Облици и извори угрожавања еколошке безбедности; 

8.  Безбедносни аспект одрживог развоја урбаних екосистема; 

9.  Еколошка свест и еколошка етика;  

10. Образовање као индикатор еколошке свести; 

11. Друштвене мреже у функцији повећања еколошке свести;  

12. Еколошки порези и таксе у земљама ЕУ и у региону западног Балкана;  

13. Енергетска ефикасност и зелена енергија; 

14. Унапређење енергетске ефикасности у Србији и заштита животне средине – правни оквир; 

15. Законска регулатива заштите животне средине у Републици Србији.  

Практична настава  

Презентације са еколошком тематиком; праћење акција домаћих еколошких удружења; читање и 

анализирање савремене еколошке литературе; упознавање са научним и стручним достигнућима са 

еколошких семинара; посета оближњим резерватима природе, еко кућама, салашима и сл.  

Литература  

Обавезна 

1. Павловић М., Вејновић, З. и Радоњић, С. (2015). Менаџмент у екологији. Београд: Висока пословна 

школа струковних студија „Чачак“. 

Допунска 

1. Ђукић, П. и Ђукановић, С. (2021). .Еколошки менаџмент. Нови Сад: Висока пословна школа 

струковних студија. 

2. Часопис ECOLOGICA, Београд: Научно-стручно друштво за заштиту животне средине. 

Број часова  активне наставе: 60 Теоријска настава: 30 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Усмено излагање и дискусија у вези са наставним темама. Наставни модалитети обухватају: анализу случаја, 

пројектне задатке, писмене вежбе, домаће радове, тестове, тимски рад и презентовање садржаја (ППТ и 

мултимедијалне презентације). 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
 

Поена: 60 
Завршни испит  Поена:40 

активност у току предавања 15 писмени испит 25 

практична настава 10 усмени испит 15 

колоквијум-и 20 ..........  

семинар-и 15   

 

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 
 

Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета: Електронско пословање 

Наставник/ наставници: др Срђан Благојевић, мр Милан Шошкић 

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 7 (седам) 

Услов: уписана друга година 

Циљ предмета  

Циљ је упознавање студената са основним моделима електронског пословања, као и методама, алатима и 

процедурама развоја електронског пословања; начинима обезбеђења сигурности на Интернету, различитим 



моделима и областима примене у е-пословању; упознавањем са технологијама и инфраструктуром 

информационих система за обављање пословања путем Интернета.  

Исход предмета 

Оспособљеност за самостално и безбедно извршавање електронских трансакција; разумевање основних 

концепата и модела електронског пословања; овладавање различитим системима заштите у е-пословању; 

стицање вештина примене метода, техника и апликација за електронско пословање. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Класификације система електронског пословања и електронских финансија; 2. Инфраструктура е-

пословања;3. Електронска тржишта;4. Модели електронске трговине (B2B модели, B2C модели, C2C 

модели); 5. Модели електронског пословања у јавној управи (G2G, G2E, G2B, G2C); 6. Мобилно пословање; 

7. Архитектура система електронског финансијског и банкарског пословања; 8. Методе развоја система 

електронског пословања; Развој EDI система; 9. Методе развоја интерорганизационих информационих 

система; Сигурности захтеви и њихова реализација; 10. Примена информационо-комуникационих 

технологија у е-пословању; Карактеристике и развој интернет пословања; 11. Информационе технологије у 

интернет пословању; 12. Интернет пословање у банкама и осигурању, 13. Модели електронског банкарства; 

Системи електронског плаћања; 14. Интернет пословање у међународној трговини; Интернет пословање у 

берзанском менаџменту; 15. Интернет пословање у јавној управи и администрацији;  
 

Практична настава :  

Предвиђене активности студената су: краћа усмена излагања одабраних делова градива, израда и 

презентација семинарског рада, учествовање у дискусијама. Анализа савремених модела електронског 

пословања. Анализа и практичан рад на системима за електронско пословање у различитим областима 

(трговина, маркетинг,државна управа, банкарство, берзе, осигурање, саобраћај, туризам) 

Литература  

Обавезна: 

1. Станкић, Р. (2023). Електронско пословање. Београд: Центар за издавачку делатност Економског 

факултета. 

Допунска: 

1. Раденковић, Б., Деспотовић-Зракић, М., Богдановић, З., Бараћ, Д. и Лабус, А. (2015). Електронско 

пословање.  Београд: Факултет организационих наука. 
Број часова  активне наставе:60 Теоријска настава: 30 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе Предавања и вежбе (комбиновано фронтално и интерактивно, анализа примера 

из праксе и самостално израђених студија случаја, обједињавање наученог градива. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
Поена: 50 

 

Завршни испит  

 

Поена: 50 

 

активност у току предавања 15 писмени испит 30 

практична настава / усмени испит 20 

колоквијум-и 20   

семинар-и 15   

 

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 

Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА  

Назив предмета: Предузетништво  

Наставник/наставници:  др Срђан Миленковић, др Милосав Стојановић 

Статус предмета: обавезни 

Број ЕСПБ: 6 (шест) 

Услов: уписана трећа година 

Циљ предмета 



Стицање основних знања о појму предузетништва и његовом значају у савременој глобалној привреди; 

упутити студенте у врсте предузетништва и односе менаџера и предузетника;  упознавање са израдом 

бизнис плана, овладавање његовим сегментима, и сагледавањем оправданости могућег улагања у  

потенцијални бизнис.  

Исход предмета  

Реализацијом наставних садржаја студенти ће бити оспособљени да, применом савремених метода 

пројектовања организационих система, планирају, организују и руководе предузетничким привредним 

субјектом. Студенти ће бити оспособљени да самостално пројектују визију и мисију предузетничког 

привредног субјекта и да примене савремене методе у реализацији пословног подухвата. Такође, биће у 

могућности да примене елементарне смернице за израду пословног/бизнис плана предузетничког 

привредног субјекта. Овладаће основним методама и техникама анализе пословног окружења.  

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Општи појмови о предузетништву и предузетнику;  

2. Теоријске основе и историјског развоја мисли о предузетништву;  

3. Однос менаџера,  предузетника и лидера; 

4. Врсте предузетништва;   

5. Карактеристике предузетника; 

6. Тимски рад у предузетништву; 

7. Предузетничка идеја у предузетничком подухвату;  

8. Методе и технике анализе предузетничког подухвата и окружења – SWOT и ПЕСТ(ЛЕ)  

9.  Методе и технике анализе предузетничког подухвата и окружења – PERT Time, PERT Cost и CPM; 

10. Методе и технике анализе предузетничког подухвата и окружења– BSc и стратешке мапе; 

11. Алати за анализу метода – гантограми, табеле, графикони; 

12. Животни циклус предузећа; 

13. Израда пословног/бизнис плана; 

14. Закон о приватним предузетницима;  

15. Закон о привредним друштвима. 

Практична настава  

Упoзнaвaњe студeнaтa сa примерима предузетничког пословања, примерима организационих структура у 

предузетништву, као и примерима правних облика организовања предузетничког подухвата. Обука 

студeнaтa у изрaди бизнис плaнa  кoнкрeтнoг прeдузeтничкoг пoдухвaтa. 

Литература  

Обавезна: 

1. Јовановић, И. (2015).  Предузетништво у савременим условима пословања. Бор: Технички факултет у 

Бору, Универзитет у Београду. 

Допунска: 

1. Милошевић, М. (2014). Прeдузeтништвo. Београд: Висока пословна школа струковних студија 

„Чачак“. 

2. Шкунца, Д., Миленковић, С., Радић, Р. и Веселиновић, С. (2012). Основи менаџмента и 

предузетништва. Београд: Етностил. 

Број часова  активне наставе:75 Теоријска настава: 45 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Прeдaвaњe уз кoришћeњe пројектора, мeтoдe aнaлoгиje, групнe дискусиje, aнaлизa грaфичкe и писaнe 

дoкумeнтaциje, aнaлизe кaрaктeристичних случajeвa, излaгaњe и групнa aнaлизa примера из праксе и 

сeминaрских рaдoвa. Aдeквaтнoм кoмбинaциjoм мeтoдa, oргaнизaциoних и нaстaвних oбликa, oбeзбeђуje сe 

интeрaктивнa нaстaвa. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе Поена: 55 Завршни испит  Поена: 45 

активност у току предавања 10 писмени испит 15 



практична настава 15 усмени испит 30 

колоквијум-и 10 ..........  

семинар-и 20   

 

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 
Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета:  Финансијска тржишта и институције 

Наставник/наставници:  мр Саша Стефановић, др Владимир Павићевић 

Статус предмета: обавезни 

Број ЕСПБ: 6 (шест) 

Услов: уписана трећа година 

Циљ предмета 

Циљ предмета је да студентима пружи увид у основе савремених финансијских тржишта,  и да их упозна са 

основним карактеристикама финансијских институција и инструмената; овладавањем карактеристикама, 

принципима функционисања и регулацијом финансијских тржишта; Указује се на кључне проблеме везане 

за функционисање финансијског система. 

Исход предмета  

Изучавањем предмета студент стиче фундаментална знања из основа савремених финансијских тржишта, 

финансијских институција и финансијских инструмената. Студент ће бити оспособљен да анализира 

релевантне финансијске проблеме и да о њима критички размишља. Стећи ће вештине да уочавају и 

анализирају разлике између тржишта новца и тржишта капитала, као и да дефинишу учеснике, опишу и 

анализирају инструменте тржишта новца и капитала. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Основни појмови и функције финансијских тржишта 

2. Улога финансијских тржишта и финансијских институција;  

3. Финансијски систем и његова структура;  

4. Значај, карактеристике и ефикасност финансијских тржишта;  

5. Ценовне, приносне и друге финансијске варијабиле, структура ризика и доспећа;  

6. Структура финансијских инструмената;  

7. Учесници на финансијским тржиштима: банке, инвестиционе банке, осигуравајуће компаније, пензиони 

фондови; 

 8. Управљање ризицима у банкарском пословању 

 9. Структура (сегменти) финансијских тржишта;  

10. Основни елементи микроструктуре секундарних тржишта; 

11. Берзе, берзанско пословање и берзански менаџмент;  

12. Емитовање хартија од вредности (методе продаје, иницијална јавна понуда, затворене емисије);  

13. Трговање на берзи;  

14. Послови клиринга и салдирања;  

15.  Берзански индекси; 

Практична настава  

Утврђивање каматних стопа и избор одговарајуће врсте каматних стопа при утврђивању камате; вредност 

новца; хомогенизације акција, сплитовање и нетинг акција;припрема проспекта и берзанског проспекта при 

укључењу акција на берзанска тржишта; утврђивање тржишне и free flow капитализације; утврђивање 

номиналне и књиговодствене вредности акција; утврђивање цене обвезница; утврђивање дисконтне 

вредности обвезница; утврђивање терминске премије и терминског дисконта на девизном тржишту; своп 

операције; утврђивање берзанских индекса. 



Литература  

Обавезна: 

1. Ануфријев, А. (2017). Финансијска тржишта и институције. Београд: Висока пословна школа 

струковних студија „Чачак“ 

Допунска: 

1. Шошкић, Д., и Живковић, Б. (2022). Финансијска тржишта и институције. Београд: центар за 

издавачку делатност Економског факултета. 

Број часова  активне наставе: 75 Теоријска настава: 45 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Предавања, вежбе, студије случајева, практични задаци. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
 

Поена: 60 
Завршни испит  Поена: 40 

активност у току предавања 10 писмени испит 30 

практична настава 10 усмени испит 10 

колоквијум-и 30   

семинар-и 10   

 

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 
 

Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА  

Назив предмета: Маркетинг менаџмент 

Наставник/ наставници: др Албина Кецман, др Драган Милачић 

Статус предмета: обавезни 

Број ЕСПБ:6 (шест) 

Услов:уписана трећа година 

Циљ предмета  

Упознавање студената са основним елементима процеса маркетинг менаџмента у условима уважавања 

комплексних тржишних карактеристика; припрема и оспособљавање студената за процес организовања 

маркетинг активности у функцији остварења циљева; овладавање маркетинг контролом уз проверу 

ангажовања ресурса у односу на задате циљеве и обезбеђивање повратних информација као информационог 

инпута у наредном периоду; упознавање студената са сложеношћу тржишног амбијента и стицање знања да 

као менаџери, респектујући економске, етичке и друштвене норме, ефективније и ефикасније реагују на 

тржишне импулсе и изазове.  

Исход предмета  

Стицањем теоретских и практичних знања из овог предмета студенти ће бити оспособљени за праћење и 

примену теорије и праксе из домена маркетинг менаџмента. Студенти ће бити оспособљени да анализирају 

маркетинг окружење, изаберу циљно тржиште, проучавају понашање група потрошача и одаберу стратегије 

наступа како на националном, тако и на међународном и глобалном тржишту које ће водити придобијању, 

задржавању и повећању броја лојалних потрошача. Студенти такође стичу теоријска и апликативна знања за 

управљање маркетинг процесом на нивоу пословних субјеката. Посебан нагласак је на креативности у 

одабиру оптималне маркетинг стратегије са становишта различитих критеријума који се истовремено 

узимају у обзир. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1) Савремени трендови у теорији и пракси маркетинг менаџмента. 

2) Развијање маркетинг стратегија и планова.  

3) Маркетинг истраживања и предвиђање тражње.  

4) Стварање вредности за купце, сатисфакције и лојалности.  



5) Анализа тржишта финалних потрошача.  

6) Обликовање тржишних понуда.  

7) Одређивање стратегија производа.  

8) Развој стратегија и програма цена.  

9) Управљање велепродајом, малопродајом и логистиком.  

10) Обликовање и управљање интегрисаним маркетинг комуникацијама.  

11) Управљање масовним комуникацијама.  

12) Управљање личним комуникацијама.  

13) Креирање успешног дугорочног раста.  

14) Увођење нових тржишних понуда, улазак на нова тржишта.  

15) Контрола маркетинг активности. 

Практична настава:  

Студије случаја и примери из праксе пословних организација. Припрема за самосталну израду студије 

случаја. Решавање пословних ситуација кроз примену и анализу основних функција маркетинг менаџмента; 

анализа пословних одлука и процена предложених решења кроз групни рад, презентације и групну 

дискусију. Припреме и спровођење колоквијума и припрема за испит. 

Литература  

Обавезна: 

1. Котлер, Ф.,  (2017). Маркетинг менаџмент 15. издање. Београд, Data status 

 Допунска: 

1. Љубојевић, Ч., Дејановић, А., (2017) Менаџмент и маркетинг услуга. Београд. Висока школа 

модерног бизниса. 

2. Филиповић., В., Костић-Станковић, М., (2014) Маркетинг менаџмент. Београд. Факултет 

организационих наука. 
Број часова  активне наставе:75 Теоријска настава: 45 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе Предавања и вежбе (комбиновано фронтално и интерактивно, анализа примера 

из праксе и самостално израђених студија случаја, обједињавање наученог градива. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
Поена:50 

 

Завршни испит  

 

Поена:50 

 

активност у току предавања 15 писмени испит 30 

практична настава / усмени испит 20 

колоквијум-и 20 ..........  

семинар-и 15   

 

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 
 

Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета: Менаџмент у туризму 

Наставник/ наставници: др Драган Милачић 

Статус предмета: обавезни 

Број ЕСПБ:6 (шест) 

Услов:уписана трећа година 

Циљ предмета  

Упознавање студената са основним елементима менаџмента у туризму, као и о функционисању менаџерских 

процеса у туризму и угоститељству; упознавање са научним и теоријским принципима и методама 

савременог менаџмента; савладавање менаџерских функција, вештина и компетенција за уочавање и 

решавање конкретних проблема управљања у туризму као делатности; циљ је и да студенти разумеју и у 

потпуности схвате савремене организационе, технолошке, техничке и друге аспекте управљања 

туристичким и угоститељским предузећима те да се оспособе да стечена знања ефикасно примењују у 

пракси. 



Исход предмета  

Савладавањем овог предмета студенти стичу способности управљања пословним функцијама у туристичким 

организацијама кроз планирање, организовање, вођење и контролу. Моћи ће да примене менаџерске технике 

управљања и руковођења, спроводе различите облике контроле, мотивишу запослене, анализирају и оцењују 

актуелне проблеме у менаџерској пракси, утврђују циљеве пословања (политике, стратегије, тактике)  и 

доносе најважније пословне одлуке у контексту туризма. Студенти ће бити потпуно оспособљени за 

самостално и тимско управљање туристичким предузећем, на различитим нивоима и у разним сегментима 

менаџмента. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Дефинисање појма и суштине туризма као услужне привредне делатности;  

2. Савремени трендови у развоју туризма;  

3. Економске функције туризма;  

4. Стратегијски и оперативни менаџмент туристичке дестинације;  

5. Функција планирања: процес, технике и алати планирања, стратегијско планирање, стратешки 

елементи организације, интегрално планирање и развој туризма.  

6. Функција организовања: специфичности организовања у туризму и угоститељству, организациони 

дизајн, модели организационих структура.  

7. Функција људских ресурса и менаџмент промена: менаџмент промена, однос организације према 

променама, савремене тенденције у туризму, управљање кадровима у туризму.  

8. Функција руковођења: лидерство – појам и значај, управљање радним конфликтима.  

9. Контрола и управљање ризицима: врсте ризика у савременом туристичком пословању, контрола у 

области туризма и угоститељства. 

10. Карактеристике пословања туристичко - угоститељских предузећа;  

11. Економски аспект управљања пословањем туристичко - угоститељских предузећа;  

12. Менаџмент квалитета угоститељских услуга;  

13. Карактеристике тржишног пословања путничких агенција и туроператора;  

14. Управљање пословним процесима и ресурсима путничких агенција;  

15. Менаџмент туристичког аранжмана;  

16. Управљање тржишним односима угоститељских предузећа и путничких агенција. 

 

Практична настава:  

Студије случаја и примери из праксе туристичких организација. Припрема за самосталну израду студије 

случаја. Решавање пословних ситуација кроз примену и анализу основних функција менаџмента; анализа 

пословних одлука и процена предложених решења кроз групни рад, презентације и групну дискусију. 

Припреме и спровођење колоквијума и припрема за испит. 

Литература  

Обавезна: 

1. Милићевић, С., Штетић, С. (2022). Менаџмент у туризму. Универзитет у Крагујевцу, Факултет за 

хотелијерство и туризам у Врњачкој Бањи. 

Допунска: 

3. Черовић, С. (2020). Стратегијски менаџмент у туризму. Универзитет Сингидунум, Београд, 

одабрана поглавља  

4. Најдић, М. (2023). Стратегијски менаџмент у туризму и хотелијерству. Академија струковних 

студија, Београд, одабрана поглавља  

 

Број часова  активне наставе:75 Теоријска настава: 45 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе Предавања и вежбе (комбиновано фронтално и интерактивно, анализа примера 

из праксе и самостално израђених студија случаја, обједињавање наученог градива. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе Поена:50 Завршни испит  Поена:50 



   

активност у току предавања 15 писмени испит 30 

практична настава / усмени испит 20 

колоквијум-и 20 ..........  

семинар-и 15   

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 
 

Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА   

Назив предмета: Управљање трошковима 

Наставник/ наставници: мр Соња Жарковић 

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 6 (шест) 

Услов: уписана трећа година 

Циљ предмета 

Циљ предмета је да се студент упозна са основним појмовима трошкова у пословању предузећа,  да уме да 

их класификује, сумира, обради и на бази њих креира извештаје са потребним информацијама за менаџере у 

организацијама.  
Исход предмета 

Студенти треба да буду оспособљени да: разумеју да менаџери користе информације о трошковима за сврхе 

доношења одлука, планирање, мерење и контролу перформанси; схвате да постоје три начина за 

конструкцију информација управљања трошковима за потребе менаџерског одлучивања и то: рачуноводство 

трошкова, рачуноводство одлучивања и рачуноводство одговорности и мерења перформанси; користе 

широку лепезу техника и алата управљања трошковима за анализу, предвиђање и састављање извештаја за 

менаџерске сврхе.  
Садржај предмета 

Теоријска настава 

1.Менаџмент предузећа и рачуноводствена информациона подршка: информације за потребе управљања;  

2.Улога рачуноводства трошкова и управљачког рачуноводства у управљању савременог предузећа;  

3. Циљеви обрачуна трошкова, трошкови као елемент обрачуна и управљања трошковима; 

4. Традиционални систем обрачуна и управљања трошковима (систем обрачуна по стварним трошковима),  

5. Традиционални систем обрачуна и управљања трошковима (систем обрачуна по стандардним 

трошковима), 

6. Традиционални систем обрачуна и управљања трошковима (систем обрачуна по варијабилним 

трошковима);  

7. Савремени систем обрачуна и управљања трошковима  (обрачун трошкова на основу активности);  

8. Савремени систем обрачуна  и управљања трошковима (обрачун на бази циљних трошкова); 

9. Савремени систем обрачуна и управљања трошковима (обрачун трошкова на бази животног циклуса);  

10. Анализа преломне тачке у функцији управљања трошковима  

11. Алтернативно пословно одлучивања: доношење одлука о продајним ценама; анализа трошкови-обим-

профит;  

12. Информисање за потребе буџетирања: израда буџета,  предности и недостаци буџетирања;  

13. Рачуноводствена контрола за потребе менаџмент извештавања; 

14. Рачуноводствена одговорност и мерење перформанси; 

15. Нове развојне димензије управљања трошковима. 

Практична настава :  

Обнављање тема са предавања, провера знања студената по одређеним темама. Анализа случајева из праксе, 

са дискусијом. Реализација практичног семинарског рада на одабрану тему. Консултације током израде, 

презентација и одбрана семинарских радова. Евалуација и анализа реализоване наставе. Припреме и 

спровођење колоквијума и припрема за испит.  
Литература  

Обавезна: 

1. Малинић, Д., Милићевић, В., Стевановић, Н. (2022). Управљачко рачуноводство, Економски 



факултет Београд  

Допунска: 

1. Новићевић, Б., Антић, Љ. (2013) Управљачко рачуноводство, Економски факултет Универзитета у 

Нишу. 

2. Малинић, С., Јањић, В.,  (2012). Рачуноводство трошкова, Економски факултет Крагујевац. 

 
Број часова  активне наставе:75 Теоријска настава: 45 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе:   

Предавања су аудиторна и праћена су презентацијом наставних садржаја. Вежбе се реализују на следећи 

начин: - аудиторне, где се продубљују и обнављају теме са предавања, презентују примери из оквира 

садржаја предмета, проверава знање студената, издају семинарски радови и упутства; - консултативне, где 

се обављају консултације у вези израде семинарских радова; - демонстративне, где се презентују и бране 

семинарски радови.  
Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
Поена: 50 

 

Завршни испит  

 

Поена: 50 

 

активност у току предавања 10 писмени испит 30 

практична настава 10 усмени испит 10 

колоквијум-и 30   

семинар-и 10   

 

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 
Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА  

Назив предмета: Стручна пракса 

Наставник/наставници:  СВИ 

Статус предмета: обавезни 

Број ЕСПБ: 3 (три) 

Услов: уписана 3. год. 

Циљ предмета 

Оспособљавање студената за самостални стручни рад и решавање конкретних задатака из области коју 

студент изабере. Области које студент може да бира су: пословна економија, пословне финансије, 

рачуноводство, менаџмент, маркетинг, предузетништво, пословне финансије, еколошки менаџмент, 

пословна информатика, привредно право ,менаџмент људских ресурса и пословне комуникације. 

Упознавање са процесом рада у фирми у којој се стручна пракса обавља, њеним циљевима и 

организационим јединицама  

Исход предмета  

Стицање јасног увида у могућност примене стечених знања и вештина обухваћених студијским 

програмом у пракси. Допуна теоријског знања и развој одговорности, професионалног приступа послу, 

као и вештине комуникације у тиму. Стицање искустава и овладавање вештинама у коришћењу стечених 

теоријских и практичних знања ради препознавања и решавања конкретних задатака који се појављују у 

пракси.  

Број часова  активне наставе Теоријска настава: Практична настава: 90 

Методе извођења наставе 

Сваки студент самостално обавља праксу и консултације са предметним наставником у зависности од 

области на коју је распоређен. На основу дневника о обављеној стручној пракси, у трајању од 90 часова, 

добија се потврда одговорног лица које потписом и печатом предузећа потврђује да је пракса обављена. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) Обавио/Није обавио 

 

 

 



Табела 5.2. Спецификација предмета 

 
Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА  

Назив предмета: Анализа финансијских извештаја 

Наставник/наставници:  др Радица Павловић 

Статус предмета:обавезан 

Број ЕСПБ: 6 (шест) 

Услов: положен испит из предмета Пословне финансије 

Циљ предмета 

Стицање знања и вештина потребних за коришћење метода и техника анализе финансијских извештаја у 

функцији стварања адекватне информационе основе за пословно одлучивање. Развијање способности, 

знања и вештина студената да повезују и интерпретирају резултате анализе у циљу процене финансијске 

снаге, различитих ризика и вредности предузећа. 

Исход предмета  

Студенти ће бити оспособљени за самосталну примену метода, техника и инструмената анализе 

финансијских извештаја, интерпретацију добијених резултата у циљу пружања подршке у процесима 

доношења пословних одлука у предузећу. Након усвајања основних поставки, студенти ће бити у стању 

да:препознају и објасне суштину, улогу и значај анализе финансијских извештаја и могућности њене 

примене у вредновању перформанси предузећа; да примењују технике и инструменте рачуноводствене 

анализе у циљу оцене квалитета финансијских извештаја; да анализирају и објасне перформансе 

предузећа из перспективе различитих врста екстерних и интерних стејкхолдера. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Форма и садржај финансијског извештаја;  

2. Хармонизација и стандардизација финансијских извештаја;  

3. Повезаност биланса стања и биланса успеха;  

4. Методе сачињавања биланса успеха; 

5. Класификација и поредак позиција  у билансу стања;  

6. Начела билансирања;  

7. Основа процењивања билансних позиција;  

8. Врсте биланса;  

9. Латентне резерве и скривени губици;  

10. Теорија анализе финансијских извештаја;  

11. Анализа ликвидности;  

12. Анализа активности;  

13. Анализа рентабилности и ефикасности;  

14. Анализа задужености и кредитног ризика;  

15. Анализа одрживог раста. 

 

Практична настава  

Анализа финансијских извештаја и интерпретација добијених резултата на примеру конкретних предузећа 

применом метода:(1) хоризонталне анализе; (2) вертикалне анализе; (3) анализе тренда; (4) анализе 

помоћу финансијских показатеља – рацио анализа. 

Литература  

Основна:  

1. Кнежевић, Г., Станишић, Н. и Миздраковић, В. (2019).  Анализа финансијских извештаја. 

Београд:Универзитет Сингидунум.  

Допунска:  

1. Ануфријев, А. (2018). Рачуноводствено-финансијска анализа. Београд: Висока пословна школа 



струковних студија „Чачак“. 

 

Број часова  активне наставе:75 Теоријска настава: 45 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Предавања, дискусија, тимски рад, решавање конкретних проблема на реалним рачуноводственим 

извештајима. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе Поена:  60 Завршни испит  Поена: 40 

активност у току предавања 10 писмени испит 30 

практична настава 10 усмени испит 10 

колоквијум-и 30   

семинар-и 10   

 

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 
Студијски програм :  ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета:  Понашање потрошача 

Наставник:  мр Марија Бешлин Ферух 

Статус предмета: Обавезан 

Број ЕСПБ: 6 (шест) 

Услов:  положен предмет Основе маркетинга 

Циљ предмета 

Циљ предмета је проучавање потрошача као појединаца и као чланова одређених група са тежњом да се 

открију фактори који утичу на њихово понашање у куповини и коришћењу производа/услуга. Маркетинг 

активности почињу и завршавају се са потрошачимаU. Од степена познавања понашања потрошача зависи и 

способност предузећа Uда постави и спроведе адекватнe маркетинг стратегијe. Основни циљеви истраживања 

понашања потрошача су да се предвиди понашање потрошача на основу сазнања прикупљених 

истраживањем тржишта, као и да се разуме и објасни то понашање како би се унапредила комуникација са 

постојећим и потенцијалним потрошачима. Познавање понашања потрошача  омогућава предузећима да 

прилагоде свој маркетинг микс и поставе нове, као и да модификују постојеће маркетинг стратегије. Без 

информација о потребама и мотивима потрошача, њиховом понашању у различитим ситуацијама у 

куповини и факторима који делују на процес куповине, не може се замислити успех предузећа на 

савременом тржишту  

Исход предмета  

Стечена теоријска знања оспособљавају студенте у правцу разумевања потреба и мотива потрошача, као  и 

интерних и екстерних фактора који обликују специфично понашање потрошача у куповини и коришћењу 

производа/услуга. Познавање потреба, мотива и жеља потрошача које одређују њихово понашање у 

куповини представља кључни инпут за доношење маркетинг одлука Резултати које пружа истраживање 

понашања потрошача су основа за креирање маркетинг стратегија и обезбеђење сатисфакције и лојалности 

потрошача. Савладавањем градива из предмета студент се оспособљава да разуме и објасни начине 

креирања вредности за потрошаче, да препозна утицај одређених фактора који утичу на одлучивање 

потрошача/пословних купаца у процесу куповине, као и да предвиди будућа понашања у контексту 

доношења маркетиншких одлука. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 



Целине које се обрађују на предавањима и вежбама на предмету структуриране су на начин да студентима 

дају основе изучавања понашања потрошача: 

1. Понашање потрошача у маркетинг истраживањима 

2. Истраживање потреба и мотива потрошача 

3. Креирање вредности и развој дугорочних односа са потрошачима 

4. Анализа маркетиншког окружења 

5. Прикупљање информација и предвиђање тражње 

6. Сегментација тржишта и позиционирање производа 

7. Одлучивање финалног потрошача о куповини;  

8. Понашање потрошача после куповине 

9. Мотиви и понашање индустријског купца  

10. Детерминанте понашања потрошача 

11. Географске и демографске детерминанте понашања потрошача 

12. Економски утицаји на понашање потрошача 

13. Социолошке детерминанте понашања потрошача 

14. Психолошки фактори понашања потрошача и мотивациона истраживања 

15. Конзумеризам и  основна права потрошача. 

Практична настава  

Вежбе су комплементарне са предавањима  уз  додатна објашњења појмова и анализу поступка истраживања 

понашања потрошача, групне дискусије на тему конкретних фактора који утичу на доношење одлука 

потрошача у процесу куповине, као и  тимски рад на пројектима и задацима; Припрема за самосталну 

израду пројекта; Презентација резултата пројеката из области истраживања понашања потрошача у процесу 

куповине, кроз студентски  истраживачки рад.   

Литература  

Обавезна: 

4. Живковић, Р. и  Гајић Ј. (2021). Понашање потрошача. Београд: Универзитет Сингидунум. 

Допунска: 

1. Бешлин Ферух, М. (2016). Понашање потрошачa. Скрипта. Београд: Висока пословна школа 

струковних студија “Чачак“. 

2. Маричић, Б. (2011). Понашање потрошача. Београд: ЦИД –  Економски факултет Универзитета у 

Београду. 

3. Дашић, М.Г. ( 2016). Принципи маркетинга. Скрипта. Београд: Висока пословна школа струковних 

студија “Чачак“.  

Број часова  активне наставе:75 Теоријска настава: 45 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Предавања: Упознавање са градивом уз употребу пројектора и интерактиван рад са студентима, као и 

активно учествовање студената у анализи конкретних примера понашања потрошача из савремене  

маркетиншке пословне праксе.  

Вежбе су комплементарне са предавањима, а облици рада који се спроводе су: Презентовање допунских 

информација и примера из праксе; Дискусије, појединачни и групни рад студената на решавању конкретних 

примера из праксе и презентације резултата пројеката из области истраживања понашања потрошача на бази 

посебно припремљених студентских радова ; Различити начини провере знања;  

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе Поена: 50 Завршни испит  Поена: 50 

активност у току предавања 10 писмени испит 20 

практична настава 20 усмени испит 30 

колоквијум-и 20 ..........  

семинар-и /   

 



 

Табела 5.2. Спецификација предмета 
 

Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета: Управљање инвестицијама 

Наставник/ наставници: др Драгица Стојановић  

Статус предмета: обавезни 

Број ЕСПБ: 6 (шест) 

Услов: уписана трећа година 

Циљ предмета 

Циљ предмета је упознавање студената са основним појмовима везаним за инвестиције, њиховом 

класификацијом и структуром ради стицања теоријских знања из области управљања инвестиционим 

процесом. Студенти треба да разумеју пут инвестиција од идеје до реализације, методе процене инвестиција, 

израду инвестиционог програма и оцену инвестиционих пројеката. Посебна пажња се поклања упознавању 

студената са управљањем инвестиционим пројектима и финансирањем инвестиција. 

Исход предмета 

У односу на садржај предмета, исход је тако дефинисан да описује излазне компетенције студената. Кроз 

овај предмет, студенти ће бити у прилици да развијају способности и вештине за вођење пројектних 

активности. Значајан исход је у сагледавању и изради прединвестиционе студије, финансијској оцени 

ефеката инвестирања, као и компаративној анализи трошкова и користи одређене инвестиције (cost benefit 

analiza). Посебан исход је и у способности да се на основу прикупљене техничке документације крене у 

изградњу инвестиционих објеката, и да се уз обезбеђена финансијска средства инвестиција реализује. 
Садржај предмета 

 

Теоријска настава: 

1. Инвестиције и инвестирање. 2. Појам и дефиниција инвестиција. 3. Инвестиције у некретнине. 4. Фазе 

управљања процесом инвестирања. 5. Израда и оцена прединвестиционе студије. 6. Израда и садржај 

инвестиционог програма. 7. Оцена инвестиционих пројеката. 8. Статички и динамички приступ оцени 

инвестиционих пројеката. 9. Вредновање трошкова и користи методом cost benefit analize. 10. Израда 

техничке документације. 11. Управљање инвестиционим пројектом. 12. Организација и планирање. 13. 

Праћење и контрола реализације пројеката. 14. Финансирање инвестиције. 15. Кредитирање, заједничка 

улагања, концесије и лизинг као начини финансирања инвестиције. 

 

Практична настава :  

Ближе појашњавање неких тема које се обрађују на предавањима кроз практичне примере. Припреме 

колоквијума и испита. Евалуација реализоване наставе и анализа њених резултата. 

Литература  

Обавезна: 

1. Момчиловић, М., (2020). Управљање инвестицијама. Висока пословна школа, Нови Сад  

Допунска: 

1. Петровић, Д. (2014). Управљање инвестицијама. Висока пословна школа струковних студија Чачак, 

Београд 

2. Стојановић, Д. (2018). Финансирање инвестиција – Наставни материјал.  
Број часова активне наставе:75 Теоријска настава: 45 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе:  

Предавања се изводе уз коришћење презентација и додатна објашњења професора. Практична настава прати 

теоријска предавања уз интерактиван однос наставник – студент кроз дискусије, израде семинарских радова, 

вежбе у сврху систематизације градива, консултације итд.. 
Оцена знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
Поена: 50 

 

Завршни испит  

 

Поена: 50 

 

активност у току предавања 15 писмени испит 30 

практична настава / усмени испит 20 

колоквијум-и 20   

семинар-и 15   

 

 

 



Табела 5.2. Спецификација предмета 
 

Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА 

Назив предмета: Зелена економија и привредни развој  

Наставник/ наставници: др Драгица Стојановић  

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 6 (шест) 

Услов: уписана трећа година 

Циљ предмета 

Изучавање научних основа концепта зелене економије, системског размишљања, као и изучавање 

методологија и техника које се користе у решавању конкретних проблема. Упознавање са принципима 

зелене економије, са акцентом на улогу знања и образовања за развој зелене економије. Крајњи циљ 

предмета je стварање свести о овом концепту, изазовима у транзицији као и економским аспектима 

имплементације зелене економије у друштву и привредном развoју. 

Исход предмета 

Студенти ће бити у стању да разумеју друштвено-економске основе заштите животне средине и да примене 

комплексно-критички приступ у одлучивању и решавању проблема из области зелене економије. Посебан 

исход је и у способности разумевања да у тројној структури одрживог развоја (друштво, економија и 

животна средина), политика зеленог раста регулише места где економски интереси могу бити употребљени 

као средство промовисања оптималног управљања животном средином и социјалне једнакости, и у том 

контексту предлажу најбоље опције за привредни развој. 

Садржај предмета 

1. Зелена економија – основни појмови, дефинисање и принципи. 2. Зелени раст као процес структурних 

промена. 3. Зелени послови – зелена радна места. 4. Зелени производи и тржишта 5. Зелена економија и 

одрживи развој. 6. Стратешко планирање за зелену економију. 7. Методе и технике стратешког планирања за 

зелену економију. 8. Акционо планирање за зелену економију. 9. Нове технологије и иновације за зелену 

економију. 10. Улога предузетништва. МСП у зеленој економији. 11. Друштвена одговорност предузећа и 

пословна етика у зеленој економији. 12. Образовање за зелену економију и одрживи привредни развој. 13. 

Шансе и проблеми зелене економије. 14. Утицај зелене економије на квалитет живота и друштвено 

благостање. 15. Циркуларна економија и различити привредни сектори.  
 

Практична настава :  

У оквиру часова вежби студенти се подстичу на дискусију и изношење ставова о важности концепта зелене 

економије за привредни раст и развој у Републици Србији.  

Литература  

Обавезна: 

1.    FORS Montenegro - Fondacija za razvoj sjevera Crne Gore, (2020). Priručnik za zelenu ekonomiju i zeleno 

preduzetništvo.30Thttps://forsmontenegro.org/wp-content/uploads/2020/02/Zelena-ekonomija-prirucnik-

4mail.pdf30T 

2. Kanianska, R., (2017). Green Growth and Green Economy. Matej Bel University, Banská Bystrica, Faculty 

of natural sciences, 2017. https://www.enviroportal.sk/dokument/f/green-growth-and-green-economy 

Допунска: 

1. Mitrović, Đ., Pešalj, B. (2021). Cirkularna ekonomija: principi, merenje i implementacija. Manufacturers, 

ISBN:9788640316736 
Број часова  активне наставе:75 Теоријска настава: 45 Практична настава:30 

Методе извођења наставе: Предавања и вежбе засноване на интерактивној настави што подразумева 

спремност студената да у обради питања предвиђених студијским програмом активно учествују, 

колоквијуми, семинарски радови, индивидуалне и групне консултације. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
Поена: 50 

 

Завршни испит  

 

Поена: 50 

 

активност у току предавања 15 писмени испит 30 

практична настава / усмени испит 20 

колоквијум-и 20   

семинар-и 15   

 

 

 

https://forsmontenegro.org/wp-content/uploads/2020/02/Zelena-ekonomija-prirucnik-4mail.pdf
https://forsmontenegro.org/wp-content/uploads/2020/02/Zelena-ekonomija-prirucnik-4mail.pdf


Табела 5.2. Спецификација предмета  

 
Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА  

Назив предмета: Међународне пословне финансије 

Наставник/наставници: др Наташа Марјановић, др Владимир Павићевић 

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 6 (шест) 

Услов: уписана трећа година 

Циљ предмета 

Развијање компетенција код студената из области међународног пословног финансирања, које су релевантне 

како за предузећа која учествују у међународним пословним трансакцијама, тако и за финансијске 

институције; Усвајање знања и вештина неопходних за уговарање и реализацију послова финансирања 

међународних пословних трансакција; Информисање студената са међународним стандардима и 

институционалним оквирима релевантним за финансирање међународног пословања; Усмеравање студената 

на начине евалуације и управљања ризицима који се појављују у финансирању међународног пословања; 

Оспособљавање студената да примене најадекватније финансијске конструкције у конкретним околностима; 

Упознавање студената о релевантним изворима и методима за самостално анализирање примера из пословне 

праксе и спровођење емпиријских истраживања из области међународног пословног финансирања. 

Исход предмета  

Студенти ће успешним савладавањем предмета бити у стању да: разумеју и интерпретирају основне појмове 

и концепте из области међународног пословног финансирања; сагледају ризике који се јављају у различитим 

аспектима међународних пословних трансакција, као и начине којима се на ове ризике може деловати; 

доносе оптималне одлуке о начину финансирања међународних пословних активности и примене 

одговарајућих финансијских конструкција у различитим околностима; интерпретирају обрасце на основу 

података о финансијским тржиштима; анализирају девизну политику и њене импликације на предузећа која 

учествују у међународном пословању; схвате улогу различитих институција које креирају оквире у којима се 

реализује финансирање међународног пословања и усвоје начине на које могу искористити програме 

подршке финансирању; разумеју начин функционисања и финансирања мултинационалних компанија. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

16. Појам, значај и развој међународног пословног финансирања; 

17. Економска глобализација; Врсте међународног пословног финансирања; 

18. Финансијери и корисници финансирања у међународном пословном финансирању; Ризици у 

међународном пословном финансирању; 

19. Међународне организације и институционална подршка међународном пословном финансирању; 

Међународна регулатива и међународно пословно финансирање; 

20. Институционална подршка међународном пословном финансирању на националном нивоу;  

21. Девизни систем земље; Девизе и девизно пословање; 

22. Инструменти међународног пословног финансирања; 

23. Директно кредитирање; Проблеми и ризици директног кредитирања 

24. Индиректно кредитирање и међународно кредитно тржиште; Међународно банкарство, оф-шор 

банкарство и примена савремених технологија у индиректном кредитирању; 

25. Пословна етика и финансирање међународног пословања; Порески рајеви; 

26. Савремени облици спољнотрговинског финансирања – факторинг и форфетинг; Развој факторинг и 

форфетинг послова у Републици Србији; 

27. Савремени облици спољнотрговинског финансирања – лизинг и офсет; Развој лизинг послова у 

Републици Србији 

28. Мултинационалне компаније – појам, врсте, развој и финансирање, организовање и управљање; 

29. Основни облици међународног кретања капитала; 

30. Појам, врсте и облици страних директних инвестиција; Портфолио инвестиције; 

Практична настава  

Студенти се стимулишу да се активно укључују у активности на часовима вежби, кроз проблемске задатке, 

дискусије и израду семинарских радова. 

Предмет је осмишљен тако да прикаже различите врсте задатака, који су дизајнирани да развију знања и 



вештине проблема у оквиру модела пословних финансија и техника у избору финансијских одлука. 

Литература  

Обавезна: 

1. Петковић, Т. (2015). Међународне пословне финансије. Београд: Висока пословна школа струковних 

студија“Чачак“ 

2. Дугалић, Н. (2017). Међународне пословне финансије. Београд: Висока пословна школа струковних 

студија“Чачак“-скрипта 

Допунска: 

1. Козомара, Ј. и Стојадиновић Јовановић, С. (2011). Међународно пословно финансирање. Београд: 

Центар за издавачку делатност Економског факултета 

2. Кастратовић, Р. (2023). Међународно пословно финансирање. Београд: Центар за издавачку делатност 

Економског факултета 

Број часова  активне наставе:75 Теоријска настава: 45 Практична настава: 30 

Методе извођења наставе 

Предавање; Интерактивни рад са студентима у виду дискусије и изношења ставова и закључака поводом 

појединих питања – вођена расправа; Презентације и краћи есеји студената на конкретне теме – колективна 

расправа; Израда студије случаја; Израда и презентација домаћег рада и дискусија студената; Самостални 

пројектни задаци и дискусија о конкретним примерима из праксе. Анализа сценарија стварних ситуација.  

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе Поена: 70 Завршни испит  Поена: 30 

активност у току предавања 20 писмени испит / 

практична настава 10 усмени испит 30 

колоквијум-и 30 ..........  

семинар-и 10   

 

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 
Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА  

Назив предмета: Предмет завршног рада СТИР 

Наставник/наставници: одабрани ментор 

Статус предмета: обавезан 

Број ЕСПБ: 2 (два) 

Услов: нема услова 

Циљ предмета 

У оквиру предмета завршног рада студент идентификује проблем, његову структуру и сложеност и на 

основу спроведених анализа изводи закључке о могућим начинима његовог решавања. Студент 

примењује одговарајућу методологију и поступке у истраживачком раду.  Користећи адекватну стручну 

литературу, студент се упознаје са најновијим сазнањима из области истраживања, али и начинима који 

могу да се примене код решавања сличних проблема и ситуација у пракси.  

Исход предмета 

Очекује се да студент успешно:  

 

- Идентификује проблем истраживања у оквиру одабране теме за израду завршног рада;  

- Проучи релевантну литературу и одговарајуће стручне изворе везане за проблематику израде 

рада. 

- Примени стручне методе у циљу проналажења адекватних праваца решавања проблема;  

- Аргументовано презентује резултате свог рада;  

Оспособљеност студената за укључивање у анализу и обраду добијених резултата, писање и 

презентовање семинарских радова и израду завршног дипломског рада на основним струковним 



студијама.  

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Формулација проблема и одређивање предмета рада;  

2. Избор и формулација теме;  

3. Дефинисање циља истраживања; 

4. Хипотетички оквир истраживања;  

5. Прикупљање и обрада литературе;  

6. Планирање и организација истраживања;  

7. Избор метода које се могу применити у истраживању; 

8. Извори података и њихово класификовање;  

9. Сређивање и обрада података;  

10. Операционализација истраживања 

11. Анализа резултата истраживања;  

12. Закључивање на основу добијених резултата; 

13. Етика истраживача;  

14. Плагијаризам;  

15. Структура и реализација презентације; 

.  

Практична настава 

Додатна разјашњења у циљу писања и презентовања радова, припрема за израду завршног рада, помоћ у 

вези са усменим излагањем и припремом одбране рада. 

Литература 

Закић, М., Ђорђевић С., Радоњић С. (2018). Академско писање. Београд: Висока пословна школа 

струковних студија ''Чачак''. 

Методе извођења наставе 

Писмене вежбе, консултације, примена и адекватна комбинација метода при истраживању.  

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Током реализације предмета завршног рада  студент у договору са ментором врши избор конкретне теме 

за рад и елаборацију, прикупља потребна објашњења у циљу лакшег разумевања материје, у контексту 

што квалитетније припреме за израду и одбрану завршног рада.  

СТИР: 2 

 
 

 

 

Табела 5.2. Спецификација предмета 

 
Студијски програм: ПОСЛОВНА ЕКОНОМИЈА  

Назив предмета: Завршни рад - израда и одбрана 

Наставник: одабрани ментор 

Статус предмета: обавезан 

Број ЕСПБ: 7 (седам) 

Услов: положени сви испити предвиђени наставним планом и програмом и обављена стручна пракса 

Циљ завршног рада 

Циљ завршног рада је да студент покаже самосталност у примени теоријских и практичних знања 

стечених током студија. То се остварује сублимирањем усвојених знања из положених стручних и 

стручно - апликативних наставних предмета за решавање проблема везаних за економију и бизнис. 

Коришћењем релевантне домаће и иностране литературе, студент долази до сазнања, чињеница и ставова 

које користи за самостални теоријски и практични рад. Приликом израде завршног рада студент 

примењује усвојену методологију писања стручног рада, као и методологију истраживања и обраде 

података На овај начин се студент припрема за обављање послова на различитим нивоима организационе 

структуре предузећа, усавршава за писање стручних радова, као и  наставак студија на специјалистичким 

и мастер струковних студија. 



Исход завршног рада 

Студент који успешно одбрани свој завршни рад биће оспособљен да теоријско и практично знање 

самостално примени приликом решавања конкретног проблема из праксе. Студент ће бити оспособљен да 

свој рад и резултате прикаже у квалитетном писаном документу, као и да их усмено презентује и одбрани 

пред стручном комисијом. Након одбране завршног рада, очекује се да струковни економиста креативно и 

стваралачки примењује стечена знања у пракси,,да самостално или у тиму ради на решавању проблема 

везаних за пословни циклус на свим нивоима управљања. 

Садржај завршног рада 

Студент примењује стечена знања приликом решавања конкретног проблема (пројекта) који је  одабрао у 

договору са изабраним наставником. Први корак у раду је прецизно дефинисање и спецификације 

проблема, као и резултата који се од њега очекују. Уз консултације са наставником студент изучава 

структуру и сложеност проблема и на основу спроведених анализа изводи закључке о начину и приступу 

решавања истог. Проучавајући литературу студент се упознаје са методама које су намењене за решавање 

сличних задатака. Крајњи резултат је завршни рад који детаљно презентује проблем и решење. Структура 

рада је јасно дефинисана, у складу са упутством које је на сајту Високе пословне школе. Структуру 

завршног рада чине: 

- насловне стране (корица и прва насловна страна),  

- садржај са називима поглавља и потпоглавља,  

- сажетак (резиме), 

- увод у рад (са приказом проблема, предмета, циљева, хипотеза и структуре рада),  

- главни део са разрадом теме (правилно бројчано структуирана поглавља и потпоглавља),  

- закључак рада (са посебним нагласком на резултате истраживања),  

- списак коришћене литературе, 

- прилози (по потреби).  

Одбрана завршног рада се спроводи јавно у просторијама Школе према процедури усвојеној од стране 

Наставно-стручног већа.  Студент брани свој рад пред стручном комисијом за одбрану завршног рада. 

Методе извођења наставе 

Сваки студент самостално ради свој завршни рад, уз консултације са предметним наставником 

(ментором). 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Оцена знања врши се на основу писаног дела завршног рада и на основу усмене одбране истог. 

Остали часови:  8 

 

 

 


